Plakatfliichen bringen zu wenig e

Vor Jahren haben die Wiener in einer Volks-
befragung die Plakatflut im 6ffentlichen Raum
massiv abgelehnt. Jetzt kommt sie dennoch,

bringt aber dem Rathaus fast kein Geld ein.

VON GERHARD KRAUSE

ie gewista “ hat es ge-
schafft  wesentliche
Vertreter der so ge-
nannten- ,Wildplakatierer-
Szene“ ins Boot zu holen
und ab Anfang 2008 eine
neue Plakatwerbeform fiir
Veranstalter von Kultur- und
Szeneevents anzubieten.
So stand es zumindest vor
einigen-Wochen in der voll-
mundigen Ankiindigung des
mittlerweile  privatisierten
Werbekonzerns zu lesen.
" Im neuesten Kontroll-

amtsbericht liest sich das-et=

was anders: Ndmlich dass ei-
ne marktkonforme Werbe-
flichenbewirtschaftung gar
nicht méglich ist, ein unbe-
fristet ausgestellter Bescheid
die Konkurrenz praktisch
ausschlieft und die Tarife
fiir ‘die Werbeflichen so
niedrig angesetzt sind, dass
die Stadt viel zu wenig Ein-
nahmen lukriert.

Wie bei Monopolen . ub-
lich, herrscht dann auch
noch das Chaos, wenn es
darum geht, die Dinge zu
ordnen. So etwa war es den
Kontrollamtspriifern nicht
einmal mdglich, die Bestdn-
de an Werbeflachen zu.er-

mitteln. ‘Wie .die ‘Priifer- im -
Bericht Testgehalten haben,

weil die zustdndige Dienst-
stellen ihre Werbeflichen-
bestinde nicht einmal in
Evidenz halten. Kein Wun-
der also, dass von den 143
Mio. € Umsatz der Gewista

nur geringe Einnahmen fir

die Stadt tbrig geblieben
sind. 2006 - waren es nur
360.000 € fiir die mehr als

:12.000 .Plakate ‘im &ffentli-

chen Raum. Mit weit weni-
ger Plakaten auf privaten
Grundstiicken. wurden im
selben Zeitraum 500 000 €
lukriert:

,Die - Stadt miisste * viel
mehr Geld bekommen, das
sie kiinftig auch dringend
brauchen ~wird“, kritisiert
VP-Klubobmann Matthlas
Tschirf den ,Skandal der
Sonderklasse*.

Gewista-Chef Karl Javurek
will zum Bericht keinen Stel-
lungnahime abgeben: ,Wir
kennen die Vorwliirfe noch
nicht. Aber es gibt sicher kei-
nen Plakatstandort fiir den
wir nicht auch die Abgaben
entrichten.”

Hiupl-Anfrage Heute, Don-
nerstag, wird das Thema in
der  Gemeinderatssitzung
heiR diskutiert. Einé Griin-
Anfrage an den Biirgermeis-
ter wird dafiir sorgen. Die
darin enthaltene Kritik geht
freilich in eine andere Rich-
tung: Demnach ist ,Kul-

“tur:Plakat” der ehemaligen

Schwarzplakatierer =~ trotz
Dumpingpreis von 1 € pro
Plakat. und Woche ,€inigen
Initiativen zu teuer. Biirger-
meister Haupl solle Mei-
nungsfreiheit im o6ffentli-

chen Raum. sicherstellen.

Motto: ,Offentlicher Raum
gehort uns”. Allerdings nicht
nur Wlldplakanerern

Kulturplakate- 5000 Plakatﬂachen werden derzelt montiert

Wlldplakatlerer machen munter we|ter obwohl mcht alles, was plakatiert wird, mit

> Gemsta

Aus Maglstratsabtellung Wurde Werb

‘ % m Jahre 1921 wurde die -

. ,,gemsta“ als Magistrats-- ..
m,,abtexlung im Rathaus gé-

griindet. Aufgabe: Werbung
in - Verkehrsmittel.
wurde sie: ausgegliedert.
Die Wiener Holding iiber-
nahm 51%. Mit der unheil-
vollen Holding-Teilprivati-
sierung ging die Gewista in
das FEigentum der Bank

1974

Austria -iiber und ‘wurde
spater an den. franzdsi-
schen IVDecaux Werbe-

. konzem ubemommen Die

an der gewista  beteiligte
heimische: “und- SP-nahe

Werbegesellschaft Progress.

blieb im Unternehmen.

2001 brachte ICDecaux )

die Gewista sowie ein gro-
Reres  Aktienpaket der

schweize
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